Uporaba sodobnih spletnih omrezij za izobrazevanje odraslih

Na izobraZevanju o digitalnem marketingu boste spoznali, kako Facebook in Instagram
uporabiti za uspesno oglasevanje izobraZzevalnih programov in pridobivanje udelezencev. Obe
aktualni socialni omrezji sta nam lahko v pomoc¢, da se glas o naSem podjetju, organizaciji,
instituciji ali blagovni znamki razsiri in postanemo prepoznavni.

Spoznali bomo S$irino digitalnega sveta in moznosti, da predstavimo nasSo zgodbo. Spletno
orodje Facebook bomo pogledali z vidika upravljanja, velik del pa bomo posvetili vsebini.
Kljuéno je, da nam tudi pisanje objav ne predstavlja tezave, saj se tako priblizamo ob¢instvu in
povecamo njegov odziv. Sledil bo manj znani in bolj zahteven oglasevalski del, kjer se bomo
naucili postavljanja oglasevalskih kampanj, upravljanja z razpoloZljivimi finanénimi sredstvi in
priprave oglasov.

Drugo spletno druzbeno omreZje, ki ga bomo spoznali, je Instagram. Pogledali bomo njegovo
sestavo in kako narediti dober profil. Spoznali se bomo z nasveti za uspeSno komunikacijo in
vzpostavljanjem placljivih oglasov.

Med izobraZzevanjem boste pridobili veliko novih idej in predlogov, s katerimi si boste pomagali
do boljsih in prepoznavnih objav in oglasov. I1zobraZevanje bo povsem prakti¢no naravnano,
zato boste lahko pridobljeno znanje takoj uporabili v praksi.

Trajanje programa: 40 ur, ZOOM
Pricetek: 7.4.2021

Ura: 17.00 - 20.00

Zakaj so spletna druzbena omrezja pomembna za dolocene ciljne skupine?

MLADI od 13 do 25 leta

- 90% ljudi v tej starosti uporablja spletna druzbena omrezja.

- lzrazajo pripadnost razliénim interesnim skupinam, zato je klju¢no, da smo pozorni na
to, kaj mlade zanima in jih na podoben nacin skusamo nagovoriti.

- Veliko brskajo za video vsebinami, v katerih odkrijejo kakSen nov izdelek ali aktivnost,
ki jih navdusi in jo Zelijo preizkusiti v praksi. Zato moramo razmisljati o pripravi
kratkih video posnetkov.

- Spletna druzbena omreZja so za njih tudi zabava, sklepanje prijateljskih vezi, stik s
prijatelji. Z njimi si Sirijo realne povezave v virtualnem svetu. Pozorni moramo biti na
njihov nagin komunikacije in potrebe, saj se le tako lahko poveZzemo z njimi.



ODRASLI od 26 do 64 leta

- 80% ljudi v tej starosti uporablja spletna druzbena omreija.

- Veliko brskajo po novicah, kaj se dogaja v svetu, kaj je novega, so v iskanju moznosti
dodatnega zasluzka ali izobraZevanja, zato je potrebno, da jim nanizamo, kako lahko
svoj €as koristneje prezZivijo.

- 18¢ejo tudi ideje za prezivljanja prostega ¢asa na razli¢nih dogodkih (izobrazevalne,
kulturne, zabavne ... narave), zato je pomembno, da ¢im veckrat izpostavimo, kaj
organiziramo in jih tako pritegnemo.

- Zelo odmevni so tudi online dogodki, ki se jih radi udelezujejo (webinarji, delavnice,
koncerti »s kav¢a«), zato moramo razmisljati tudi iz tega vidika, kako jih pritegniti, da
se bodo lahko ne glede na lokacijo, prikljucili preko spleta na nase aktivnosti.

UPOKOJENCI nad 65+

- 40% ljudi v tej starosti uporablja spletna druzbena omrezja.

- Osamljenost, socialna izolacija in povezovanje z druZino so obic¢ajno najvecji
motivatoriji, da si starejsa ciljna skupina ustvari profil na spletnih druzbenih omrezjih.

- Tudi sodelovanje v razli¢nih skupnostih, ustvarjanje novih druzbenih krogov in iskanje
prijateljstev preko spleta je velikokrat vodilo.

- Pri oglasevaniju, ki je namenjeno starejSim, si moramo vzeti ¢as in jim vsebine
pribliZzati na ¢im bolj enostaven in varen nacin, da lahko brez tezav pridejo do
informacij..

- Taciljna skupina tudi pogosto iS¢e ideje za ustvarjanje in prezivljanje prostega ¢asa z
namenom, da si zapolnijo ¢as, ki ga imajo na voljo. Zelo jim pridejo prav kuharski
recepti, ustvarjanja z razliénimi materiali, uéenje novih ves¢in, jezikov in podobno.



