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OPIS IZOBRAŽEVALNIH MODULOV V OKVIRU PROJEKTA

»JEM DRUGAČE, JEM DOMAČE!«
1. TRŽENJE, PRODAJA in PROMOCIJA

Vsako mentorstvo se začne z diagnozo trenutnega stanja. Skozi strukturirano in poglobljeno prvo skupno srečanje z vsemi posamezniki bo ekipa Ustvarjalnika spoznala konkretno situacijo pridelovalca in kateri so njegovi pridelki oz. izdelki, ki jih prodaja ( želi Prodajati). Pridelovalec bo predstavil obstoječi prodajni proces in s katerimi težavami se pri tem sooča. Glede na predstavljeno bo Ustvarjalnik določil mentorje posameznim pridelovalcem. V nadaljevanju se mentor in pridelovalec dodobra spoznata. Mentor poskrbi , da razume tako poslovni model, kot dolgoročni cilj posameznega pridelovalca. Slednji nato skupaj z mentorjem izdela terminski načrt dela, v katerem si postavijo konkretne in merljive cilje, ki jim bodo sledili v obdobju mentoriranja. To služi tako mentorju,  ki pridelovalca usmerja k cilju, kot za pridelovalca, saj si po tem načrtu lažje organizira delo.  Pridelovalec se z mentorjem  dobiva na rednih srečanjih, ki glede na dogovor potekajo bodisi tedensko, bodisi mesečno. Vsako srečanje je strukturirano in vključuje predstavitev napredka od zadnjega srečanja ter dogovor za delo do prihodnjega. V okviru rednih srečanj mentor po lastni presoji pridelovalcu pomaga z različnimi nasveti s strokovnega področja ali pa jim pomaga priti do kontaktov s potencialnimi partnerji ali drugimi mentorji. V ta namen lahko mentor ekipi naloži tudi konkretne naloge. Ob koncu obdobja mentoriranja mentor z ekipo  opravi evalvacijo, ki vključuje določitev strateškega načrta dela v bodoče. 
Predavateljica: Ustvarjalnik d.o.o., Matija Goljar
2. OBLIKOVANJE ZGODBE 

Na terenu ugotavljamo, da znajo ponudniki zelo dobro pridelati oz. predelati produkte. Današnji čas pa od ponudnikov zahteva tudi, da se s svojo zgodbo ločijo od drugih ponudnikov in da najdejo svoje mesto na trgu in pri potrošnikih. Pomagali jim bomo razvijati in predstaviti svojo zgodbo za lokalne kupce in turiste zanimiv način. 

V okviru modula bodo udeleženci najprej spoznali osnove pripovedovanja zgodb in njihove dodane vrednosti ter sporočil, ki jih prenašajo svojim kupcem. Sledilo bo samostojno delo doma, ko bodo skozi vprašanja na delovnem listu razmislili o svoji ponudbi, zgodbi in edinstvenosti. Nato se bodo na terenu individualno srečali s predavateljico, opravili pogovore in pregledali izpolnjene delovne liste. Preko uporabe metod interpretacije bodo skupaj definirali, kaj je vaša zgodba in sporočilo, ki ga želijo kot ponudnik predati končnemu kupcu. Ob zaključku bodo s strani predavateljice prejeli elaborat, ki bo povzemal individualno opravljeno delo, analizo stanja ter priporočila za nadaljnjo delo in razvoj, ki temelji na zgodbi, ki jo bodo razvili tekom modula.

Predavateljica: Janja Sivec, trenerka vodnikov interpretatorjev in gostiteljev interpretatorjev

3. JAVNO NASTOPANJE
Razvoj kompetenc: Premagovanje nelagodja in treme pred nastopanjem, prepričljivost ter samozavest

Cilji izobraževanja: 

1.
suveren, prepričljiv nastop na sestankih ter 1:1 (prvi vtis)

2.
samozavesten in prepričljiv nastop pred večjo skupino ljudi

3.
nastop pred kamero, pred radijskim mikrofonom

4.
obvladovanje nelagodja, treme

5.
prepričljivost pri doseganju ciljev

6.
pozitivna notranja naravnanost

7.
obvladovanje konfliktnih situacij

Delavnica za celosten in profesionalen poslovni nastop traja 20 ur s premori

Moduli:

ONLINE TEORIJA 4 URE: 

1.
Prvi vtis, ustvarjanje cone zaupanja

2.
Nebesedna komunikacija

3.
Notranje ovire za dobro komunikacijo

4.
Samopodoba

5.
Veščine nastopanja

6.
Prepričljivost, kako vodim pogovor, kako si pripravim besedilo

7.
Navdušenje

8.
Vaje za premagovanje treme

9.
Kako se pripravim na nastop

10.
Kako govorim

11.
Kar je znotraj je vidno zunaj-kakšne vrednote me poganjajo

12.
Kamera, mikrofon, primerna oblačila

DELO V SKUPINI:

1.
Sestavljanje besedila za nastop

2.
Kaj je moja zgodba, kaj želim sporočiti

3.
Nastopanje in snemanje

4.
Analiza nastopa

5.
Neprijetna vprašanja

6.
Priprava »nagovora v dvigalu«

7.
Sproščanje, meditacija

8.
Vaje proti stresu

Metoda dela: online teorija, ki ostane udeležencem za vedno, delo v skupinah, diskusija, ustvarjanje varnega območja, snemanje udeležencev, vaje v parih…
Predavateljica: Saša Einsiedler
4. DODELAVA CGP  PONUDNIKOV V OKVIRU PROJEKTA: Jem drugače, jem domače

Za izvedbo praktičnega modula izdelava CGP za 10 izbranih ponudnikov v sklopu projekta Jem drugače, jem Domače!

V sklopu aktivnosti  usposabljanje izobraževanje želimo ponudnikom na terenu nuditi celostno izobraževanje, ki vključuje tudi pregled obstoječih in na njihovo željo izdelavo novih CGP za njihove potrebe. 

V sklopu CGP v okviru projekta predvidevamo:

·  pregled obstoječega CGP: priporočila in možna dodelava  le-tega / vzpostavitev novega CGP, če še ni razvit; 

· Izdelava vzorca za nalepke ( za pakirni program posameznikove ponudbe), 

· Dopisni papir, vizitke…

· Izdelava loga za tisk na vrečke

· En izdelek po želji ponudnika ( ne vključuje izdelave spletne strani)

Predvidena je skupna predstavitev pomena CGP,  seznanitev s ponudniki  v obliki uvodne delavnice cca. 2 uri;

Ter individualna srečanja z izbranimi ponudniki  2 srečanji z posameznim ponudnikom; 

Izvajalec: Altius.d.o.o.
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PODEZELIA
Evropski kmetijski sklad za razvoj podezelja: Evropa investira v podezelje

TOTI LAS, Pobreska cesta 20, 2000 Maribor (nosilec operacije) ¢ LAS Lastovica, Pohorska cesta 15, 2311 Hoce ¢ LAS Bogastvo podeZelja, Ormoska cesta 28, 2250 Ptuj
LAS Dobro za nas, Trg svobode 5, 2310 Slovenska Bistrica * LAS Obsotelje in Kozjansko, Askercev trg 24, 3240 Smarje pri Jelsah



