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34. SOF razglasil zmagovalce

Dvodnevno festivalsko dogajanje 34. SOF-a (Slovenskega oglaševalskega festivala), ki se je 15. in 16. maja letos prvič odvilo v nekdanjem skladišču soli Magazin Grando v Portorožu, se je vnovič udeležilo več kot 1300 ljudi, festival pa je vrhunec doživel s tradicionalno podelitvijo nagrad.

Letošnja podelitev nagrad je bila še bolj odmevna, saj sta se že uveljavljenim sekcijam pridružili sekciji Kreativna medijska odličnost in Kreativna poslovna odličnost, nad tremi stebri pa so tokrat prvič bdele tri žirije – izmed 46 finalistov je bilo podeljenih kar 43 srebrnih, 27 zlatih ter dve veliki nagradi.

Zmagovalci 34. SOF
Kot Agencija leta je slavila agencija Shift, najuspešnejša Znamka leta je Mastercard Slovenija. 
Najboljši produkcijski hiši filmskih oglasov sta Just A Corpse in Instant, Najboljša produkcijska hiša radijskih in zvočnih oglasov pa Zavod Radio Študent.
Naziv Oglaševalska osebnost leta je prejel Sašo Dimitrievski, partner in član uprave skupine Pristop, Oglaševalec leta 2024 pa je postalo podjetje Mastercard Slovenija.
Na tekmovanje Young Lions v Cannes potujeta Teja Medvešček in Lovro Frece, zmagovalca natečaja za Mlade kreativce. 







Velike nagrade:
· Geste vključenosti|Finančno opismenjevanje, agencija POVEM, naročnik Mastercard Slovenija za znamko Mastercard
· Ali tveganje živi na vašem naslovu?, agencija Herman & partnerji, naročnik Zavarovalnica Triglav za znamko Zavarovalnica Triglav

Zlate nagrade v posameznih tekmovalnih skupinah:  
Sekcija ENOKANALNE KOMUNIKACIJE
· V skupini FILM: Serija NI JIH LAHKO DELITI, agencija Futura DDB, naročnik ALPE-PANON 
· V skupini FILM: Alpinia, agencija Just A Corpse, naročnik Just A Corpse 
· V skupini ZUNANJE OGLAŠEVANJE: Stiske iz omaric, agencija SHIFT, naročnik UNICEF Slovenija 
· V skupini ZVOK: Uspavanke za dva, agencija DIGINOM, naročnik Zavarovalnica Vita 
· V skupini DIGITALNO: Petarde? Ne, hvala! - Ali slišiš njihov strah?, DROM Agency, naročnik TAM-TAM 
· V skupini DIGITALNO: ALTERNATE RE[AI]LITY: Zgodovina računalnika od leta 1890, agencija Digital Da Vincis, naročnik PEEK&POKE 
· V skupini OBLIKOVANJE: Druga godba 2024: Uglašeno sobivanje, agencija Monoform, naročnik Zavod Druga godba Ljubljana 

Sekcija VEČKANALNE KOMUNIKACIJE

· V skupini INTEGRIRANE KAMPANJE: Geste vključenosti|Iniciativa prispevajkretnjo.si, agencija POVEM, naročnik Mastercard Slovenija 
· V skupini IZKUŠNJA ZNAMKE: Stiske iz omaric, agencija SHIFT, naročnik UNICEF Slovenija 
· V skupini IZKUŠNJA ZNAMKE: Petarde? Ne, Hvala! - Ali slišiš njihov strah?, DROM Agency, naročnik TAM-TAM 
· V skupini IZKUŠNJA ZNAMKE: Geste vključenosti|Finančno opismenjevanje, agencija POVEM, naročnik Mastercard Slovenija 
· V skupini IZKUŠNJA ZNAMKE: Je res?, agencija Pristop, naročnik Telekom Slovenije
· V skupini IZKUŠNJA ZNAMKE: Stiske iz omaric, agencija SHIFT, naročnik UNICEF Slovenija 
· V skupini DIGITALNE KAMPANJE: Geste vključenosti|Iniciativa prispevajkretnjo.si, agencija POVEM, naročnik Mastercard Slovenija 
Sekcija ODGOVORNO KOMUNICIRANJE
· V skupini DOBRO ZA DRUŽBO: Geste vključenosti I Finančno opismenjevanje, agencija POVEM, naročnik Mastercard Slovenija 
· V skupini DOBRO ZA DRUŽBO: Geste vključenosti | Iniciativa prispevajkretnjo.si, agencija POVEM, naročnik Mastercard Slovenija 

Sekcija OBRTNA ODLIČNOST
· V skupini AVTORSKA GLASBA: Naredim-dim (izberi sebe, ne kajenja), agencija BPCS, naročnik Ministrstvo za zdravje 
· V skupini AVTORSKO TEKSTOPISJE: Naredim-dim (izberi sebe, ne kajenja), agencija BPCS, naročnik Ministrstvo za zdravje 
· V skupini UMETNIŠKO VODENJE: Podoba festivala Golden Drum, agencija Aritmija, naročnik Slovenska oglaševalska zbornica 
· V skupini UMETNIŠKO VODENJE: Poletna bitja, Studio Reformatic, naročnik Mestna občina Ljubljana 
· V skupini REŽIJA: Serija Ni jih lahko deliti, agencija Futura DDB, naročnik ALPE-PANON 
Sekcija KREATIVNA MEDIJSKA ODLIČNOST
· V skupini KREATIVNA UPORABA MEDIJEV: Stiske iz omaric, agencija SHIFT, naročnik UNICEF Slovenija 
· V skupini VSEBINSKO KOMUNICIRANJE: Geste vključenosti | Iniciativa prispevajkretnjo.si, agencija POVEM, naročnik Mastercard Slovenija 
· V skupini VSEBINSKO KOMUNICIRANJE: Stiske iz omaric, agencija SHIFT, naročnik UNICEF Slovenija 

Sekcija KREATIVNA POSLOVNA ODLIČNOST
· V skupini UPRAVLJANJE BLAGOVNIH ZNAMK: A1 Vajb, agenciji SHIFT in DROM agency, naročnik A1 Slovenija 
· V skupini KREATIVNA UČINKOVITOST: Tako dobra, da lahko napove prihodnost, Agencija 101, naročnik Atlantic Grupa 
· V skupini INOVATIVNE REŠITVE: Ali tveganje živi na vašem naslovu?, agencija Herman & partnerji, naročnik Zavarovalnica Triglav 

Srebrne nagrade v posameznih tekmovalnih skupinah:
Sekcija ENOKANALNE KOMUNIKACIJE
· V skupini FILM: JAC Patisserie, agencija Just A Corpse, za Just A Corpse
· V skupini TISK: POPOLNO NAREZANO, Agencija AV STUDIO, za Spar Slovenija
· V skupini ZUNANJE OGLAŠEVANJE: Umetnost nizkih cen, agencija Yin + Young, za Lidl Slovenija 
· V skupini ZUNANJE OGLAŠEVANJE: Geste vključenosti | Družbeni eksperiment, agencija POVEM za Mastercard Slovenija
· V skupini ZUNANJE OGLAŠEVANJE: Modra linija, agencija Pristop, za Telekom Slovenije
· V skupini ZVOK: Videl sem padati ptice, agencija Zavod Radio Študent, za TAM-TAM
· V skupini ZVOK: Začičerikaj z Argeto, Agencija 101, za Atlantic Grupa
· V skupini DIGITALNO: Tako dobra, da lahko napove prihodnost, Agencija 101, za Atlantic Grupa
· V skupini DIGITALNO: A1 Vajb Instagram, DROM Agency, za A1 Slovenija
· V skupini DIGITALNO: Barcaffe Pižame, Agencija 101 za Atlantic Grupa
· V skupini DIGITALNO; Tarifnik mobilna aplikacija, agencija CNJ Digital za CNJ Digital
· V skupini OBLIKOVANJE: Podoba festivala Golden Drum, agencija Aritmija za Slovensko oglaševalsko zbornico

Sekcija VEČKANALNE KOMUNIKACIJE
· V skupini INTEGRIRANE KAMPANJE: Tako dobra, da lahko napove prihodnost, Agencija 101 za Atlantic Grupa
· V skupini INTEGRIRANE KAMPANJE: Petarde? Ne, Hvala! - Ali slišiš njihov strah?, DROM Agency za TAM-TAM
· V skupini IZKUŠNJA ZNAMKE: Začičerikaj z Argeto, Agencija 101 za Atlantic Grupa
· V skupini IZKUŠNJA ZNAMKE: Tako dobra, da lahko napove prihodnost, Agencija 101 za Atlantic Grupa
· V skupini DIGITALNE KAMPANJE; Petarde? Ne, hvala! - Ali slišiš njihov strah?, DROM Agency za TAM-TAM
Sekcija ODGOVORNO KOMUNICIRANJE
· V skupini DOBRO ZA DRUŽBO: Petarde? Ne, hvala! - Ali slišiš njihov strah?, DROM Agency za TAM-TAM
· V skupini DOBRO ZA DRUŽBO: Stiske iz omaric, agencija SHIFT za UNICEF Slovenija
Sekcija OBRTNA ODLIČNOST
· [bookmark: _Hlk137311451]V skupini AVTORSKA GLASBA: Leopold I. - Skrečka, agencija bold.group, za Loterija Slovenije
· V skupini AVTORSKO TEKSTOPISJE: Uspavanke za dva, agencija DIGINOM, za Zavarovalnica Vita
· V skupini DIGITALNO UMETNIŠKO VODENJE: Kultura z velikim K, DROM Agency, za Muzej in galerije mesta Ljubljane
· V skupini REŽIJA: Serija MOJ DOM PO MOJE, agencija Futura DDB, za Les-MMS
· V skupini AVTORSKA ANIMACIJA: Zapeljite se v skriti svet voda, agencija Internavti, za Generali Investments
· V skupini AVTORSKA ANIMACIJA: Kjer je dim, je tudi pljučni rak, agencija AV STUDIO, za Društvo pljučnih in onkoloških bolnikov Slovenija;
· V skupini AVTORSKA ILUSTRACIJA: Stiske iz omaric, agencija SHIFT, za UNICEF Slovenija
Sekcija KREATIVNA MEDIJSKA ODLIČNOST
· V skupini KREATIVNA UPORABA MEDIJEV: Mesto kolesarjev, agencija McCann Ljubljana, za Turizem Ljubljana
· V skupini KREATIVNA UPORABA MEDIJEV: Union Navijaška Flaška, agencija Herman & partnerji, za Pivovarna Laško Union
· V skupini KREATIVNA UPORABA MEDIJEV: Petarde? Ne, hvala! - Ali slišiš njihov strah?, DROM Agency, za TAM-TAM
· V skupini STRATEŠKA ODLIČNOST PRI UPORABI MEDIJEV: Ali tveganje živi na vašem naslovu?, agencija Herman & partnerji, za Zavarovalnico Triglav
· V skupini  VSEBINSKO KOMUNICIRANJE: Je res?, agencija Pristop, za Telekom Slovenije
· V skupini VSEBINSKO KOMUNICIRANJE: Program Lepo pozdravljena, Agencija 101, za NOVARTIS PHARMA SERVICES

Sekcija KREATIVNA POSLOVNA ODLIČNOST
· V skupini UPRAVLJANJE BLAGOVNIH ZNAMK: Vedno na boljše, agenciji Pristop in Herman & partnerji, za Telekom Slovenije
· V skupini UPRAVLJANJE BLAGOVNIH ZNAMK: Največja sreča je tista, ki nam jo prinesejo ljudje, agencija SHIFT za Loterijo Slovenije
· V skupini UPRAVLJANJE BLAGOVNIH ZNAMK: Prva mešanica začimb za slovenske jedi, Agencija 101, za Podravka d.o.o
· V skupini UPRAVLJANJE BLAGOVNIH ZNAMK: Čisti računi, agencija Pristop, za OTP banka
· V skupini UPRAVLJANJE BLAGOVNIH ZNAMK: NLB bankomat dobrodošlice, agencija Internavti, za NLB
· V skupini UPRAVLJANJE BLAGOVNIH ZNAMK: Vsi smo v redu. Vsi smo Triglav, agencija Dobre zgodbe, za Zavarovalnico Triglav
· V skupini KREATIVNA UČINKOVITOST: Geste vključenosti|Finančno opismenjevanje, agencija POVEM, za Mastercard Slovenija
· V skupini INOVATIVNE REŠITVE: Filip išče delo, agencija bold.group, za Versuni, Philips Slovenija
· V skupini INOVATIVNE REŠITVE: Stiske iz omaric, agencija SHIFT, za UNICEF Slovenija
· V skupini INOVATIVNE REŠITVE: Modra linija, agencija Pristop, za Telekom Slovenija
· V skupini INOVATIVNE REŠITVE: Prva Mešanica začimb za slovenske jedi, Agencija 101, za Podravka d.o.o


Čestitke vsem zmagovalcem in dobitnikom nagrad!

Katalog del: www.sof.si/katalog
Več: www.sof.si 



Dodatne informacije:
Manca Čampa Pavlin
Vodja komunikacij SOF
T: 051 681 126
M: press@sof.si
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